Reklam

]

m _Ha heti 30 orat toltesz a képerny6 elétt, akkor
hozzavetéleg 37 822 hirdetést kell végignézned
egy ¢v leforgéasa alatt. Naponta szazat. Hallasz és
latsz tovabbi 100-300 hirdetést a radioban, az
ujsagokban ¢és képeslapokban. Idén kapni fogsz
legalabb 216 boritékot - ugy-nevezett direct mail-
t - és kb. 50 telefonhivast olyan iigynokoktol,
akik naponta rengeteg ember szamat tarcsazzak
fel....”
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Reklamkiadasok (2003)

mo § GDP (m¢ $) a GDP %-a
Ausztria 2.139 252.960 0,8
Belgium 2.423 301.740 0,8
Kina 7.489 1.412.317 0,5
Csehorszag 1.222 85.440 1,4
Németorszag 20.548 2.403.100 0,9
Magyarorszag 1.651 82.810 2,0
India 2.091 595.104 0,4
Japan 36.530 4.294.041 0,9
Hollandia 3.787 512.200 0,7
Lengyelorszag 2.855 209.480 14
Szlovakia 486 35.520 1,5
USA 147.168 11.004.000 1,3

Forras: European and International Marketing
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A vasarlék hany %-a vasarol reklam hatasara

Autot: 1%

Banki szolgaltatast: 4%
Haztartasi kisgépet: 5%
Mobiltelefont: 6%
Gyogyhatast készitményt:
Edességet: 30%
Mosoport: 32%

17%




A reklamkoltések alakula
1992-2004
(milliard forintban)

® A magyar reklamkoltés
1992 és 2004 kozott

004 e tobb mint 24-szeresére
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Csak osszehasonlitasul...

= Jovore 130 milliard forintbol gazdalkodhat a
Kornyezetvédelmi és Viziigyi Minisztérium

m Az Uj Magyarorszag Fejlesztési Terv keretében a
2007-2013 kozotti pénziigyi idészakban az EU
tarsfinanszirozasaval kb. kétezer milliard forint
juthat kornyezetvédelmi és energetikai
projektekre

televizio (41%)
nyomtatott sajto (39%)
koztertileti reklam (9%)
radio (8%)

online (2%)

mozi (1%)

Forris: Magyar Reklimszivetség




Internet: 413%
TV:41,8%
Radio: 38,8%
Sajto: 34%
Kozteriilet: 23,5%
Mozi: 20%
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Top 10 piaci kategaria |

2005 | 2006 Piaci kategéria 2005.1Félév 2006 Vvéltozas
Lféléw

i i GEPIARMU 19862 648 | 20 354 661 2%
GTOGTHATASU o

2 2 R e 15471169 | 19 683 624 +27%
3 3 BANK 14444479 | 16 267 392 +13%
4 4 MOBIL TAVKOZLES 14 059 686 | 14 460 749 +3%
s s TISZTITOSZER 11226851 | 12 334 374 +10%
KULT. ES SPORTREMD., .

3 3 SZERHC Bl 8581048 | 11015352 +28%
10 7 CSOKOLADE, EDESSEG 7824 136 7 608 538 -3%
7 & TOMEGTAIEKOZTATAS 8 262 721 7 386 BAD -11%
TARSADALMI .

45 9 e 1176 451 7 329 654 +523%
1z 10 | ALKOHOLMENTES ITAL 6 656 047 7033 712 +6%
TELIES PIAC 241 154 448 256 ggg +6%

Forrds: TNS Media Intelligence

& televizioban, radioban, sajtdban, kazteren, maziban, interneten es indoor mediumokban mert
listadras adatok szerint a legtshb pénzt az idei elsd féldvben is élelmiszerek rekldmozasara
forditottak a magyarorszagi cégek (34 milliard forintot, a teljes reklamkoltés 13%-at). A masodik
legtibbet hirdetd szektor a tawkozlés tibb mint 27, a harmadik a szépségapolas kizel 24
millird forintos reklamkslkéssel.
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Top 10 hirded listadras reklamk

Itése - ezer Ft

2005 | 2006 Hirdetd 2005.1.félév 2006 Lfélév | Yaltozas
1 1 UNILEVER 7606 251 9937 612 1%
3 z PROCTER & GAMBLE 6125 535 G971 339 4%

RECKITT
5 i BEMNCKISER 5 256 635 5346 450 2%
Z 4 PANNON GEM £ 311 582 5335778 -15%
1 5 BAYER HUNGARIA 3228378 4927 964 53%
10 & T-MOBILE 3 845 482 4721900 23%
7 7 HEMKEL 4 353 336 4 676 631 T
9 & VODAFONE 3920 957 4443 718 13%
g 9 L'OREAL 4 599 025 4445 399 -3%
15 10 NESTLE 2947 434 3784 412 28%




Elérejelzések szerint...

Lassul a reklampiac béviilése
Erdsodik az internetes hirdetések szerepe
Novekedhet a magazinokban, illetve a radioban
valé reklamozas

m Egyre tobb pénzt forditanak a nem klasszikus
kommunikacids csatornakra is, mint példaul az
eladas helyén 1év6 reklamra vagy az iizletek sajat
lapjaiban torténdé megjelenésekre.
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BUY NOTHING DAY
participate by not participating

—————
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November 24: Ne Vasarolj Semmit Nap

m  Magyarorszagon mar hétéves hagyomanya van.

m Az idén tobb mint hatvan orszagban tobb szazezer
ember vesz részt az egynapos vasarlasi sziinetben.

m A nap legfontosabb iizenete: a fogyasztas nem egyenld a
boldogsaggal.

m A civilizacionk altal diktalt talfogyasztas szamtalan
karos kornyezeti és tarsadalmi kovetkezménnyel jar.

m A reklamok, a fésodra média altal kozvetitett idealok,
melyek mar kiskorunk o6ta befolyasoljak vilagképiinket,
arra 6sztondznek, hogy minél tobb, minél gyorsabban és
minél dragabban kielégitendé sziikségletiink legyen.

November 24: Ne Vasarolj Semmit Nap

m A '"cucc-ipar" nyersanyag- és energiaigénye, a csomagolt termékek
fogyasztasaval keletkez6 szemét mennyisége és a szallitasukkal
kibocsatott kiilonboz6 szennyezések mara az 6kologiai katasztrofa
sulyosbodasanak elsé szamu okaiva nétték ki magukat.

m  Arra szeretnék felhivni a figyelmet, hogy a boldogsagot, a
megelégedettséget nem a boltokban talaljuk, nem azok kozt a dolgok
kozott, amiket a hirdetésekben kinalnak. Arra szeretnék felhivni a
figyelmet, hogy a "kevesebb'" gyakran tobb, és hogy kritikaval kell
kezelniink fogyasztoi igényeinket.

m  Arra biztatjak az embereket, hogy ne legyenek mindig "Kedves
vasarlok" és "Tisztelt fogyasztok"! Ne a reklamok alapjan
dontsenek, gondolkozzanak, vélekedjenek!

m  Arra biztatnak mindenkit, hogy szanjanak egy napot a fogyasztoi
bojtre, hogy a "Ne vasarolj semmit" napon szalljanak ki a
fogyasztok méokuskerekébdl, ¢s talaljak meg a pénztdl fiiggetlen
oromoket az életében! Onmagunk és az életiinket lehet§vé téve
kornyezet, végso soron tehat ismét csak onmagunk érdekében.




#
,

‘ e o

Néhany kedvezotlen fogyasztasi tiine!

m  Egyre tobbet vasarolunk nem éppen egészséges, agyoncsomagolt,
elokeészitett ¢s mélyhiitott élelmiszereket

m A gyerekeket célba vevo reklamnyomas is fokozodik.

m  Folyamatosan emelkedik a tisztitoszerek és kozmetikumok forgalma,
mikdzben még mindig nincs alapvetd egészségiigyi és kornyezetvédelmi adat
a minket koriilvevo 80.000 kemikalia talnyomo részérél. Tudomanyos
becslések szerint a fejlett viligban az 6sszes megbetegedés akar 25%-4ért is a
vegyi anyagok felelosek; a felnott férfiaknak 50%-os esélyiik van a rakos
megbetegedésre; a gyerekek 36%-a asztmas ¢s allergias - és szamuk
folyamatosan né.

m  [dén tobb alkalommal is talaltak a magyar hatosagok olyan élelmiszereket,
amelyekr6l kideriilt, hogy tobb mint egy szazalék génmodositott dsszetevét
tartalmaznak, és ez egyaltalan nem volt jelolve a csomagolason. A bevizsgalt
élelmiszerek koriilbeliil 30%-a tartalmaz génmodositott dsszete’

m  Azelmilt 13 év alatt majdnem megharomszorozodott az as
szama. Az élelmiszerfogyasztas stagnalasa mellett fejenként és évente 38
literrel iszunk tobbet beldle, mint 12 évvel korabban. Az dsvanyviz-forgalom
novekedésével parhuzamosan évente 20-30%-kal né a felhasznalt
miianyag palackok mennyisége; ¢vente tobb mint 1,2 milliard PET palack
végzi a szemétben.

Persze jo jelek is vannak

m Az elmilt évben 6%-kal nétt a visszavalthaté csomagolasi sorok
piaci részesedése.

m  Mig 2000-ben 15kg/f6 volt a szelektiven gy(jtott hulladék
mennyisége, ez a szam 2005-re 49,6 kg/fé-re nétt. Kozel 4000
gylijtosziget keriilt kiépitésre 4,5 millio lakost elérve.

Egyre tobb bolt, étterem és szalloda dont a fair trade, azaz méltanyos
kereskedelembdl szarmazo kaveé és tea mellett. Ezek fogyasztasakor
biztosak lehetiink abban, hogy - szemben a hagyomanyos
termékekkel - termelésiik nem a kistermelék és a természet
kizsakmanyolasan alapul.

m Tovabbra is sokat vasarolunk piacokon, sok esetben kozvetleniil a
termeloktol.
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® A magyar kérnyezeti jelzés (a ,,Cédrus”): ,,a
hagyomanyosnal bizonyitottan kedvezébb kérnyezeti
tulajdonsagokkal rendelkezd termékek és technologiak
megkiilonboztetd jelet viselhetnek”.

m  Magyarorszagon eddig koriilbeliil 30 termékcsoportban,
tobb mint 100 termék kapta meg a jelzés viselésének
jogat. A ,,Cédrus védjegy” megszerzése, hasznalati
joganak megfizetése a hazai gyartokat ma még sajnos
nem kecsegteti jelentés piaci elényokkel. Ennek oka az
elhibazott jogi szabalyozas ¢és a ,,Cédrus védjeggyel”
kapcsolatban elmaradt lakossagi ismeretterjesztés.




»Maszek logok”,
nem regisztralt védjegyek

maguk altal alapitott és adomanyozott kornyezeti jelzések
Magyarorszagon nincs jogszabaly, amely tiltana vagy
korlatozna a ,,maszek z6ld logok™ alkalmazasat

sajat jelzést kitalalni sokkal egyszeriibb és olcsobb, mint a
,,Cédrus” logot megszerezni

a cég kornyezetre valo hivatkozasa alaptalan, a fogyasztok
novekvoé kornyezeti érzékenységét kihasznalja, Onos piaci
elényok szerzése érdekében

A kornyezeti reklamozas, felcimkézés keresletnovelé hatasat,
"imazsépité" nagyszeriiségét a cégek hamar felismerték.
Kiilonosen raférne az onmérséklet a zoldre mazolasban
jelesked6 csomagoloiparra, gépjarmii lobbira és a haztartasi
moso- ¢és vegyszergyartokra (mintha létezne kornyezetkiméld
mosopor, kdrnyezetbarat auto)

m hidnyzik:
haztartasi hulladék-mennyiség

Koszonom a figyelmet!




